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STUDIU DE CAZ 

Descoperă Grant’s. Spune-ţi povestea! 
 
 
 

CAMPANIE: Descoperă Grant’s. Spune-ţi povestea! 
 
CLIENT: Alexandrion - Grant’s Whisky România 
 
MEDIU: online 
 
PERIOADĂ CAMPANIEI: 15 septembrie – 15 decembrie 2011 

 
 
DESCRIERE: 
Distribuit în România de către Alexandrion Grup, Grant’s Whisky este recunoscut şi apreciat în 
întreaga lume, ocupând locul 4 ca vânzări la nivel mondial.  
 
Băutura cu cea mai îndelungată tradiţie din Scoţia, construită pe moştenirea a cinci generaţii în 
expertiză şi pasiune autentică pentru fabricarea whisky-ului, duce mai departe povestea unei 
familii care întelege, apreciază şi respectă valoarea momentelor petrecute împreună. 

Pe piaţa locală Grant’s Whisky îşi doreşte să înceapă comunicarea istoriei companiei şi 
produselor sale către actualii şi potenţialii clienţi şi să formeze o comunitate care să 
împărtăşească valorile brand-ului.  

 
 
TARGET 
 
Bărbaţi şi femei cu vârsta de peste 25 de ani, cu focus pe bărbaţi (25+), cu respect pentru 
tradiţii, familişti, sociabili. 
 
 
OBIECTIV 

 15 000 like-uri pe pagina de Facebook Whisky România  

 Creşterea brand awarness-ului pe piaţa locală prin comunicarea mesajelor cheie 

 Implicarea activă a consumatorilor în campanie 

 Interactiunea şi deschiderea comunicării  cu potenţialii consumatori 
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IDEEA 
Prima campanie Grant’s Whisky în România este  inspirată de istoria familiei şi produselor 
Grant’s şi îşi propune să readucă în prim plan poveştile fiecăruia dintre noi, care, într-o lume din 
ce în ce mai mult conectată în timp real, nu au disparut, ci continuă să sedimenteze vechile 
prietenii şi să ajute la formarea altora. 
 
Campania Descoperă Grant’s. Spune-ţi povestea! a reprezentat adaptarea la specificul pieţei 
locale a conceptului global True Tales: o serie de evenimente organizate de către Grant’s în 
întreaga lume, unde oamenii îşi împărtăşesc povesti despre experienţele personale. 
 
 

MECANISM 
Sub indemnul Descopera Grant’s. Spune-ti povestea!, în perioada 15 septembrie - 15 
decembrie 2011, pagina Facebook a Grant’s Whisky România găzduieşte un concurs prin 
intermediul unei aplicaţii dedicate. Utilizatorii pot posta o poveste din viaţa lor (indiferent de 
formatul acesteia: text, video, foto) şi apoi invita prietenii să o voteze pentru ca la sfarşitul 
campaniei, primele 25 de poveşti clasate în ordinea voturilor obţinute castigă câte o tabletă de 
16 Gb.  
 
CÂŞTIGĂTORI 

Nr.crt Nume 
ID 

Poveste 
Nr. 

Voturi 

1 Ioana Ghita 155 1191 

2 Mocanu Cornelia 154 758 

3 Munteanu Mihai 47 702 

4 Adrian Banciu 267 435 

5 Tania Dumitrache 43 318 

6 Laura Andreea Stelian 10 239 

7 Adriana Ada 260 204 

8 Ciprian Mirica 296 188 

9 Maftei Alexandru 284 183 

10 Lucia Clepce 98 161 

11 Dante Flori 217 139 

12 Apetroae Ana Ana 308 125 

13 Clain Alexandru Nicolae 220 121 

14 Adrian Gasca 199 109 

15 Cristina Mariana Munteanu 277 103 

16 Iordachi Cristian 11 101 

17 Marin Andrei 142 99 

18 Jieanu Niculina 271 94 

19 Dinu Maria Otilia 23 87 

20 Georgescu Ionut 4 82 

21 Predescu Luoana 168 82 

22 Gabriela Nitu 40 73 

23 Urzeala Ionut 9 71 

24 Ana Si Raluca 236 68 

25 Cristina Dobre 6 63 
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CREAŢIE 
 
LOGO 

 
 
 
APLICAŢIA FACEBOOK 
 

         
 
 

 
VIDEO 
 
 
CRISTINA BAZAVAN 

   
http://www.youtube.com/watch?v=xq1ZdS-oIs0 

Invitată să îşi împartaşească povestea în cadrul campaniei Descoperă Grant's. Spune-ţi 
povestea! Cristina Bazavan a facut o mărturisire uimitoare. Cristina a povestit că nu ii placea 
nici să scrie şi nici să citească atunci cand era mică şi cum s-a schimbat acestă situaţie.  
 
„Astăzi traiesc din scris şi din citit. Editez foarte multe texte şi citesc cam o carte pe săptămână”. 
  
Cristina este jurnalist şi a ocupat până de curând funcţia de redactor şef al revistei Tabu.    
 
 
 
 
 
 

http://www.youtube.com/watch?v=xq1ZdS-oIs0
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ADRIAN CIUBOTARU 

         
http://youtu.be/DnqzycdcNRo 

Invitat să îşi spună povestea, Adrian Ciubotaru a vorbit despre un dar primit şi drumul acestuia. 
 
„În timpul facultaţii găsisem un site, o reţea socială în care oamenii aveau profiluri cu rafturi 
virtuale de carţi şi fiecare împrumuta şi oferea carţi.” 
 

Adrian este membru fondator al Lecturi Urbane, blogger pasionat de carţi şi filosofie. 
 
 
 
MARIUS TUDOSIEI 

    
http://youtu.be/gpPc4Xqa87c      

Fost jurnalist şi om de marketing, MariusTudosiei este omul din spatele proiectului Băcănia 
Veche.  
 
„Mi-am dat seama că nu există nici un fel de barieră şi că niciodată faptul că provenim din 
culturi diferite nu o să ne împiedice să stăm împreună şi să ne simţim bine.” 
 
Marius a povestit cu drag despre prieteni şi ospitalitate. 
 
 
NATIONAL BARTENDERS ACADEMY 

                                      
 

Pentru că barmanii nu sunt nişte oameni obisnuiti care doar prepară băuturi senzaţionale ci şi 
nişte oameni cu poveşti faine, cei  de la National Bartenders Academy au împărtăşit poveşti din 
viaţa lor profesională într-o serie de filmuleţe. 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

http://youtu.be/DnqzycdcNRo
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PAGINA FACEBOOK 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
PROMOVARE / COMUNICARE 
Strategia de comunicare şi promovare a campaniei a inclus un mix format din: 

 Facebook Ads 

 poveşti împărtăşite în format video de bloggerii: Cristina Bazavan, Marius Tudosiei şi 
Adrian Ciubotaru atât pe blogurile lor cât şi pe reţele sociale 

 o serie de filmuleţe ale barmanilor de la National Bartenders Academy 

 acţiuni în barurile şi pub-urile din cele mai importante oraşe din ţară 

 o serie de  concursuri fulger pe pagina de Facebook  

 comunicarea pe wall-ul paginii a istoriei produselor şi companiei Grant’s 

 comunicarea constanta cu userii  
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REZULTATE 
La incheierea campaniei, pagina de Facebook Grant’s Whisky România ocupa locul 21 în 
Facebrands - categoria mâncare şi bautură, fiind de altfel singurul brand din categoria băuturilor 
spirtoase situat în primele 25. 
 

 
 
 
 
PAGINA FACEBOOK 
 

 34 839 like-uri ale paginii  pe perioada campaniei  

 O medie de 3 500 utilizatorii zilnici activi pe pagina  

 În medie 8 920 de vizualizari a unui post  
 
 
APLICAŢIA FACEBOOK 
 

 314 povesti înscrise in concurs 

 Aproximativ  50.000 vizititatori unici  

 190 150 afişări 

 O medie de 3.40  pagini per user 

 16,72 % bounce rate 
 
 
VIDEO 

 1 937 vizualizări ale video-urilor bloggerilor 
 
FACEBOOK ADS 

 4 582 702 vizualizări ale ad-urilor 

 3 035  click-uri 
 


